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Qué oportunidades se pueden generar para Colombia?

La disputa comercial entre Estados Unidos y China ha escalado en los ultimos afios,
impactando el mercado global y creando un nuevo panorama geopolitico. El regreso
de Donald Trump a la presidencia de Estados Unidos ha sido marcado por anuncios
contundentes sobre cambios significativos en la politica comercial estadounidense.
Entre las medidas anunciadas se encuentra la imposicion de aranceles del 25% a
las importaciones provenientes de México y Canada, y un arancel adicional del 10%
a los bienes importados desde China.

Estas decisiones, justificadas por Trump como una estrategia para abordar la
inmigracion ilegal y el combate al trafico de drogas, generan interrogantes sobre sus
efectos en el comercio global y abren oportunidades para paises como Colombia,
que pueden capitalizar las nuevas dinamicas comerciales.

Los nuevos aranceles podrian generar un encarecimiento de productos basicos en
Estados Unidos, incluyendo alimentos, automoviles y dispositivos electrénicos,
impactando directamente a los consumidores estadounidenses. Ademas, estas
medidas amenazan con tensar las relaciones comerciales y diplomaticas entre
Estados Unidos y sus principales socios comerciales. China, en respuesta, ha
manifestado su intencion de diversificar sus fuentes de importacioén para reducir su
dependencia de Estados Unidos.

Analizando el panorama hacia Estados Unidos, se mantiene la expectativa respecto
a las acciones gue pueda implementar la administracién de Trump en relacién con
los acuerdos comerciales y otros aspectos que puedan impactar en la regiéon. Sin
embargo, Colombia cuenta con caracteristicas atractivas para Estados Unidos en
términos de inversiones y ‘nearshoring’, lo que representa una gran oportunidad,
especialmente para los bienes no minero-energéticos y, particularmente, en la
industria manufacturera. Ademas, Estados Unidos es un mercado ya conocido para
muchas empresas colombianas, siendo nuestro principal destino de exportaciones.



Por su parte, China ha comenzado a buscar proveedores alternativos a Estados
Unidos en regiones como América Latina, Asia y Africa para diversos productos.
Esto representa una oportunidad para Colombia, que podria fortalecer su
agroindustria e incrementar sus exportaciones hacia China en productos como café,
flores, frutas y otros alimentos.

Asimismo, Colombia podria atraer inversion para desarrollar su sector
manufacturero, enfocandose en la produccién de bienes que actualmente se
importan en China o Estados Unidos. Sin embargo, para aprovechar estas
oportunidades, es fundamental que Colombia acelere la modernizacién de su
infraestructura aduanera, vial y de transporte, optimizando su cadena de suministro
para ser mas competitiva a nivel internacional. En este contexto, se analizo el
comportamiento de las importaciones de China desde Colombia, asi como las
importaciones de China desde el resto del mundo y las exportaciones de Colombia
hacia el mundo, con el objetivo de identificar potencialidades que Colombia pueda
materializar, en medio de las dinamicas cambiantes del comercio exterior mundial.
Para este andlisis, se consideraron exclusivamente los productos no minero-
energeéticos.
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Fuente: Analdex, datos ITC
A pesar del decrecimiento de comercio exterior en 2023, es posible identificar
algunos grupos de productos que muestren oportunidades:

Café, té, yerba mate y especias: Con un crecimiento de 26,8% de las
importaciones chinas desde Colombia, existe una alta demanda en China,
especialmente en productos diferenciados como el café especial colombiano. La
tendencia creciente en las importaciones chinas indica oportunidades para
posicionar estos productos en nichos premium.

Plantas vivas y productos de floricultura: Las importaciones de China desde
Colombia muestran un crecimiento de 53,6% a su vez las importaciones desde todo
el mundo crecieron 15,8%. Lo que muestra un mercado en expansion con
oportunidades como las flores colombianas que tienen gran reconocimiento en
mercados globales.


https://analdex.org/wp-content/uploads/2025/01/image-26.png

Plastico y sus manufacturas: China importé desde Colombia USD 5 millones en
2023 con un crecimiento de 155,6%, a pesar de que las importaciones totales de
China muestran decrecimiento y que las exportaciones son pequefias, el
crecimiento acelerado refleja una oportunidad para fortalecer la presencia de
productos plasticos especializados en el mercado chino.

Prendas y complementos de vestir: Las importaciones de China desde Colombia
aumentaron 88,2%, con lo cual la industria textil y de confeccién colombiana puede
posicionarse en nichos especificos en China con productos de calidad y valor
agregado.

Madera, carbon vegetal y manufacturas de madera: Con un crecimiento de
24,5%. A pesar de la caida en la demanda global de China, el aumento en las
exportaciones desde Colombia sugiere un espacio para estos productos en el
mercado chino con madera sostenible.

Frutas y frutos comestibles: Aunque las cifras para 2023 aln eran pequefas, se
evidencia una tendencia creciente que podria consolidarse en 2024 y afios
posteriores. En 2023, China importé USD 18.750 millones en frutas, registrando un
crecimiento del 12,7%, lo que resalta el dinamismo de este mercado, el aumento de
las importaciones sugiere una oportunidad clara para Colombia, que cuenta con
ventajas comparativas en citricos, aguacates y frutas exdticas. Para capitalizar este
potencial, Colombia ya cuenta certificaciones fitosanitarias exigidas por el mercado
chino con lo cual ya se han realizado exportaciones de Aguacate Hass y limén
Tabhiti, pero debe fortalecer las logisticas de exportacion.

Carne y despojos comestibles: Estos productos no registran exportaciones
previas, ya que el protocolo de exportacién de carne bovina fue aprobado a finales
de 2023. A pesar de que Colombia redujo significativamente sus exportaciones
globales en este sector, con una caida del 39,5% en 2023, y de que China también
mostré una reduccion del 13,4%, este pais sigue siendo uno de los mayores
importadores de carne en el mundo. Con el acceso permitido, Colombia tiene la
oportunidad de competir en este mercado, ofreciendo carne con altos estandares
de produccion sostenible, una caracteristica cada vez mas demandada en China.
En resumen, la disputa comercial entre Estados Unidos y China abre oportunidades
para Colombia, especialmente en sectores con un camino ya trazado, pero con
posibilidades de aumentar las exportaciones hacia un mercado de gran demanda
como China, principalmente en los sectores agroindustrial y manufacturero.
Aprovechar este escenario requiere del desarrollo de alianzas comerciales,
inversion en infraestructura y estrategias de posicionamiento de productos
diferenciados en mercados clave.



